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KI-Nutzung ist in allen Altersgruppen angekommen
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Quelle: Heßler (2026)



KI beim Publikum: Auswirkungen auf Medien und Journalismus

KI als Nachrichten-

/Informationsquelle

KI-generierte Inhalte/DeepFakes 

in Medien erkennen

© TikTok Newsroom

© Google

© ChatGPT



KI als Nachrichtenquelle



Nutzung von KI als 

Nachrichtenuelle
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• 61 Prozent nutzen regelmäßig KI zur 
Informationssuche

• Nur 25 Prozent klicken regelmäßig 
auf die angegebenen Quellen (Zero-
Click-Search). 

→ Richtigkeit der Informationen wird 
nicht geprüft

→ Journalismus verliert (noch mehr) 
Nutzende

KI als Nachrichtenquelle

Quelle: Heßler (2026)



Wie KI Nachrichten verzerrt
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• Analyse von 22 Medien-
organisationen aus 18 Ländern 

• 30 typische Nachrichtenanfragen, 
2709 Antworten auf Prompts

• 45 Prozent der Antworten weisen 
signifikante Probleme auf.

• 81 Prozent der Antworten weisen 
irgendeine Art von Problem auf. 

KI als Nachrichtenquelle

Quelle: EBU (2025)
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Quelle: EBU (2025)
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SourcingAccuracy

Quelle: EBU (2025)



KI-Modelle…

• … erfinden Zitate, die nicht gesagt wurden. 

• … stellen Zitate als Fakten dar.

• … vermischen Quellen und nennen auch auf Nachfrage nicht 
alle genannten Quellen.

• … ziehen veraltete Informationen heran, auch wenn nach 
tagesaktuellen Nachrichten gefragt wird. 

• … verändern Inhalte je nach Prompt, Land und 
Nutzer:inneninformation.

• … greifen auf Quellen zu, die die Nutzung ihrer Inhalte 
untersagt haben. 
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KI als Nachrichtenquelle



KI-generierte Inhalte in Medien



KI-Inhalte und Deep Fakes in sozialen Medien
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KI-generierte Inhalte in Medien

Mehr als 

1000 
Deepfakes werden 

mit Grok pro Tag 
erstellt

1/3 der 
Deutschen 

hat schonmal 
ein Deepfake 

erkannt

72 %
sagen: Durch das Fake 
News und Deepfakes 
ist mein Vertrauen in 

Medien allgemein 
gesunken 

44 % 
sind bereits auf 

Deepfakes 
reingefallen 

Bildquelle: BR Quellen: Bitkom (2023), 
Bloomberg (2026), Hansen (2025)



KI-Inhalte und Deep Fakes ahmen Nachrichten nach
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KI-generierte Inhalte in Medien

Quelle: Smirnova, 2026



Wissen über 
Funktions-
weise und 

Einsatzgebiete

Erkennen KI-
generierter 

Inhalte

Zwei große Handlungsbereiche
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Gen AI 
& 

Medien

Regulierung 
von 

KI-Anbietern

Förderung 
von 

AI-Literacy

Transparenz-
vorgaben (z. B. 

DSA)

Abgaben für 
Verwendung 
von Inhalten



Quellen
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